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INSTRUCOES

e CADERNO DE PROVAS
Este Caderno de Provas contém questfes objetivas com 4 (quatro) alternativas cada uma, indicadas por A, B,Ce D, e
uma Prova de Redacéo, de acordo com o especificado a seguir:

Redacéo

Lingua Portuguesa — 15 (quinze) questbes

AN NN

Literatura Brasileira — 5 (cinco) questfes
v' Lingua Estrangeira — 10 (dez) questdes

Responda apenas as questfes relacionadas a Lingua Estrangeira — Inglés ou Espanhol — optada no momento da
Inscricdo e marque a op¢ao escolhida na Folha de Respostas.

e FOLHA DE RESPOSTAS
- Leia cuidadosamente cada questdo e responda corretamente na Folha de Respostas respectiva.
- Utilize o uso de caneta esferografica de tinta azul ou preta.
- Confira os dados constantes na Folha de Respostas e assine-a no espaco reservado para tal fim.

e QUESTOES OBJETIVAS
- Existe APENAS UMA resposta correta para cada questao objetiva.
- E da sua inteira responsabilidade a marcacéo correta (@) na Folha de Respostas

e REDACAO
- Recomenda-se utilizar o RASCUNHO para elaborar a sua Redacéo.
- Transcreva a sua Redacéo para a Folha de Redacéo.
- Sua Redacéo sera avaliada de acordo com as instrugfes contidas no item 14.3.1 do Edital N°308/2018.

e ATENCAO
- Vocé tera 4 (quatro) horas para responder as provas, sendo de 2 (duas) horas o tempo minimo de permanéncia em
sala, ocasido em que podera levar o seu Caderno de Provas.
- Ao concluir as provas, entregue ao Fiscal a Folha de Respostas e a Folha de Redacdo. Caso ndo sejam devolvidas,
Vvocé estard sumariamente eliminado da Selegéo.
- Confira a sequéncia das paginas e das questdes de seu Caderno de Provas. Se for identificado algum problema,
informe-o, imediatamente, ao Fiscal.

- Ao término das provas, deverdo estar presentes na sala pelo menos 3 (trés) candidatos, que assinardo a Ata de

Aplicacdo das Provas.
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PROVA DE REDACAO

Leia os textos motivadores a seguir e, recorrendo ao seu conhecimento reflexivo de mundo e as reflexdes propostas
pelas obras literarias lidas, produza uma dissertacdo argumentativa com 0 seguinte tema: Segregacdo Urbana e
socioespacial: problemas e solucdes.

TEXTO 01

Segregacdo Urbana
(Publicado por: Rodolfo F. Alves Pena)

A segregacéao urbana é a reproducéo dos imperativos sociais no contexto de transformagdo do espaco das cidades.

b T

(Favela a frente com prédios ao fundo, na cidade de Belo Horizonte)

N

A segregacdo urbana-— também chamada de segregacdo socioespacial — refere-se a periferizacdo ou
marginalizacdo de determinadas pessoas ou grupos sociais por fatores econémicos, culturais, histéricos e até raciais no
espacgo das cidades. No Brasil, alguns exemplos de segregacdo urbana mais comuns sdo a formacdo de favelas,
habitagBes em &reas irregulares, corticos e areas de invaséo.

Pode-se dizer que a segregacgdo urbana é a representacao ou reproducdo espacial e geografica da segregacéo
social, estando quase sempre relacionada com o processo de divisdo e luta de classes, em que a populagdo mais
pobre tende a residir em areas mais afastadas e menos acessiveis aos grandes centros econdmicos. Esses espacos
segregados, além do mais, costumam apresentar uma baixa disponibilidade de infraestruturas, como pavimentacéo,
saneamento bésico, espacgos de lazer, entre outros.

O principal modelo apontado pela literatura especializada — através de autores como Jean Lojkine, Roberto
Lobato Corréa e Flavio Villaga — para a causa da segregacao urbana é o que parte da oposicao entre centro e periferia
e constitui-se a partir da formacdo de novas centralidades. Basicamente, as cidades constituem-se a partir de
seus sitios ou espagos centrais, expandindo-se a partir de entdo. Nesse interim, as classes economicamente mais
abastadas tendem a localizar-se nas proximidades desse centro, uma vez que S80 esSes 0S espagos mais caros e
valorizados.

Com o passar do tempo, esses centros principais tornam-se sobrecarregados e inchados, e a evolucdo das
técnicas vai permitindo que as praticas e servigos desloguem-se a partir de novos subcentros. Estes vao tornando-se
mais valorizados, o que encarece 0s precos dos terrenos e eleva 0s custos sociais, proporcionando o afastamento das
populacdes mais pobres e a ocupacéo pela populagdo mais rica.

O Estado age também nesse processo no sentido de oferecer a esses centros as melhores condicGes de
infraestrutura, com uma maior diversidade de transportes, pracas, areas de lazer, entre outras. Dessa forma, essas
areas empregam mais do que as demais, 0 que proporciona uma maior mobilidade e atividade em seus espacos,
incluindo os trabalhadores que residem nas periferias e que precisam deslocar-se em grandes faixas para exercerem
seus oficios.

Além disso, nas chamadas “bordas” das cidades, amplia-se o crescimento desordenado dos bairros periféricos,
além das favelas e das casas em areas irregulares, como nas proximidades de cursos d’agua. Essas areas sdo
compostas por pessoas com baixos salarios, com poucas condi¢cdes de renda e que nao possuem outra op¢do a nao
ser residir em locais com pouca infraestrutura, o que caracteriza a segregacdo urbana.

Esse caso representa a segregacao involuntaria, aguela que nao ocorre de forma planejada por parte de seus
atores, mas é forjada pelas condi¢des sociais e econdmicas. Esse tipo de segregacdo ndo pode ser confundido com
a segregacdo voluntaria, também chamada de autossegregacao, que é aquela praticada por grupos economicamente
mais ricos que buscam afastar-se do inchamento das cidades, passando a residir em locais mais ou menos isolados,
geralmente em grandes condominios residenciais luxuosos.
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A segregacdo urbana, como podemos ver, revela as contradicbes econdmicas e sociais da sociedade
contemporénea sobre o0 espectro do espaco geografico.

(Disponivel em:<https://mundoeducacao.bol.uol.com.br/geografia/segregacao-urbana.htm>Acesso em: 23.09.2018)

TEXTO 02

L AN, T IMAGINOU QMO DRVIA SER A viDA Nas SENZALAS?

TUDA#QLELHGEHTE Wmmqémm SEM ESe0TD NEM
7 @ CONDIGOES NENHOMA ! AINDA BEM

(Disponivel em:https://marciobaraldi.com.br/2018/wp-content/uploads/2018/03/sguerra_20081211 1181405360.qif
Acesso em: 23.09.2018)
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LINGUA PORTUGUESA
Leia o TEXTO 01 e responda as questdes de 01 a 09.
TEXTO 01
Midia e Relagcdes Empresariais (texto adaptado)

(Olivia Bandeira e André Pasti)
1.Neg6cios desenvolvidos pelos principais grupos de midia brasileiros revelam
2.potenciais interesses por tras das agendas dos meios. A pesquisa Monitoramento da
3.Propriedade da Midia no Brasil, publicada pelo Intervozes e pela Repoérteres Sem
4.Fronteiras, expde que muitos dos veiculos de maior audiéncia no pais sao também
5.parte de grupos econdmicos.

6. Os veiculos de grande circulacdo costumam declarar em suas linhas editorais que buscam informar de

7.modo isento, apartidario e plural. Alguns de seus manuais ainda advogam a necessidade de independéncia dos
8.interesses de grupos econdmicos e politicos e de separacdo entre conteldo jornalistico e publicitario, noticia e
9.opinido. No entanto, como apurou a pesquisa Monitoramento da Propriedade da Midia no Brasil (Media
10.0wnership Monitor — MOM), publicada pelo Intervozes e pela Repoérteres Sem Fronteiras, muitos veiculos de
11.maior audiéncia no pais sdo também parte de grupos econémicos — além de politicos e religiosos que possuem
12.interesses especificos.

13. O objetivo do MOM-Brasil é deixar visivel quem controla a midia brasileira. O projeto mapeou o0s cinquenta
14.veiculos ou redes de comunicacao de maior audiéncia no pais em quatro segmentos: midia impressa, on-line,
15.TV e radio. Esses cinquenta veiculos pertencem a 26 grupos de comunica¢do, e metade deles esta sob o
16.controle de apenas cinco grupos: Globo, Bandeirantes, Record, Folha e o grupo de escala regional RBS. Tal
17.quadro indica uma alta concentracdo das maiores audiéncias nas maos de poucos proprietarios. Além
18.diss0,0s 26 grupos pesquisados possuem negécios em mais de um tipo de midia, o que configura a
19.propriedade cruzada dos meios de comunicacdo, uma das formas mais graves de controle monopdlico do
20.setor.

21. A pesquisa revela, porém, um quadro menos conhecido: 21 dos 26 grupos ou seus principais acionistas
22.possuem atividades em outros setores econdmicos, como educacional, financeiro, imobiliario, agropecuario,
23.energético, de transportes, infraestrutura e salde. Somam-se a esses 0s interesses dos grupos de midia de
24.escalas regional e local que, por meio do sistema de afiliadas, permitem que as grandes redes de TV e de
25.radio cheguem a todo o territério nacional e que os grandes portais de internet atraiam audiéncia pela
26.produgédo de conteudo local.

27.A cidade como negd6cio: midia e mercado imobiliario

28. Vimos nos Ultimos meses os novos capitulos da disputa entre o empresario da midia Silvio Santos e o
29.diretor de teatro José Celso Martinez Corréa. O conflito é motivado por um grande investimento imobiliario
30.que Silvio, dono da rede de televisdo SBT, da incorporadora Sisan e de negdcios financeiros, quer realizar no
31.terreno vizinho ao Teatro Oficina, localizado no bairro do Bixiga, em Sao Paulo. O Oficina, tombado em 1981
32.pelo Condephaat (Conselho de Defesa do Patriménio Historico, Arqueoldgico, Artistico e Turistico do Estado
33.de Sdo Paulo), foi planejado pela arquiteta Lina Bo Bardi para que tivesse uma integracdo com a paisagem
34.do entorno. Silvio quer que o Condephaat limite o0 tombamento ao prédio e permita a construcdo de trés torres
35.no terreno ao lado. Zé Celso quer que o governo do estado, dono do teatro, transforme a area em um espaco
36.publico de uso cultural.

37. Essa disputa € simbolo de modos distintos de ver as cidades: seus terrenos devem estar disponiveis a
38.interesses privados, dando énfase a seu valor de troca, ou o planejamento urbano deve Ilevar em
39.consideracdo o valor de uso, como sonhava Henri Lefebvre? O caso é também exemplar, de um lado, do
40.investimento de grupos de midia e seus acionistas em especulacado imobiliaria, e, de outro, de sua atuagdo no
41.setor de construcao.

42. No primeiro caso, chama atencdo o Grupo Objetivo, um dos maiores conglomerados de educacgdo privada
43.no pais, dono da rede MIX FM de radio, a sexta rede nacional na preferéncia dos ouvintes. Seu fundador e
44.presidente, Jodo Carlos Di Genio, foi apontado como o maior proprietario de iméveis de Séao Paulo,(...). Di
45.Genio ndo estd sozinho. Outros proprietarios de midia que investem sua fortuna em imoveis sao o0s irméos
46.José Roberto, Roberto Irineu e Jodo Roberto Marinho, do Grupo Globo; membros da familia Saad, do Grupo
47 .Bandeirantes; e Aloysio de Andrade Faria, do Grupo Financeiro Alfa, da Rede Transamérica de radio e da
48.Rede Transamérica de hotéis.

49. No segundo caso, além dos ja citados exemplos do Grupo Silvio Santos e do Grupo Alfa, ha também
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50.grupos de midia regionais ligados aos grandes veiculos de comunicacdo por meio do sistema de afiliadas. (...)
51.“0 agro é pop” entre os donos da midia

52. As relacbes entre os grandes grupos de midia brasileiros e o agronegécio sdo antigas, como conta a
53.histéria do Grupo Folha. Essa ligacdo pode ser observada hoje em outros grupos, como Globo, Obijetivo,
54.RBS, Bandeirantes e Conglomerado Alfa.

55. Os membros da familia Marinho sdo donos de diversas fazendas e empresas de producao agricola, algo
56.que ajuda a compreender as motivagées dos bilionarios donos do Grupo Globo quando sua rede de TV lanca
57.a campanha “Agro é Pop, Agro é Tech, Agro é Tudo” — informes publicitarios que buscam criar uma imagem
58.positiva do agronegdcio. Deve-se considerar também que, historicamente, assim como outros grupos de
59.midia, veiculos do grupo produziram uma cobertura que criminalizava os movimentos de luta pela reforma
60.agraria. Outros empresarios do agronegocio foram identificados na pesquisa, como Joao Carlos Di Genio (Grupo
61.Mix de Comunicacado/Grupo Objetivo), os donos da TV Vitoriosa (SBT Uberlandia, MG) e da TV Goiania (Band
62.Goiania, GO) e o Conglomerado Alfa, dono, entre outras, da Agropalma. (...)

63.Interesses e negdcios no mercado financeiro

64. A agenda econdmica dos meios de comunicacdo também corresponde a uma forte presenca dos grupos
65.n0 mercado financeiro: entre os grupos de midia analisados na pesquisa, nove tém negécios no setor. O
66.maior deles € o ja citado Conglomerado Alfa (...). Além dele, outros grupos atuam no mercado de previdéncia
67.privada, como o RBS, afiliado da Globo no Rio Grande do Sul, e a Igreja Adventista do Sétimo Dia,
68.proprietaria da rede de radios Novo Tempo.

69 Ja a familia proprietaria do Grupo Record tem 49% do Banco Renner. O Grupo Silvio Santos € dono do
70.Bau da Felicidade Crediario e da Lideranga Capitalizagédo (a “Tele Sena”), ambos impulsionados por sua rede
71.de TV, o SBT. No mercado de solucdes financeiras, destaca-se o Grupo Folha, detentor da empresa de
72.pagamento on-line PagSeguro, e os socios da RedeTV!, donos da Débito Facil Servicos.

73. Um dos vinculos mais explicitos com o mercado financeiro é do portal de direita O Antagonista, uma
74.sociedade entre os ex-jornalistas da revista Veja, Diogo Mainardi e Mario Sabino e a Empiricus Research,
75.empresa especializada na venda de informagfes sobre o mercado financeiro por meio de newsletters. A
76.Empiricus, por sua vez, € uma sociedade da empresa norte-americana The Agora com trés brasileiros.
77.Educacdo e saude: servigcos publicos nas maos de agentes privados

78. A desqualificacdo dos servigcos publicos e a defesa da gestdo privada em &reas de competéncia do Estado
79.sd0 pautas constantes das empresas de midia analisadas. Ndo surpreende, entdo, que o MOM-Brasil tenha
80.identificado a existéncia de vinculos entre os grupos de comunicagcdo e as empresas que atuam em educac¢ao
81.e também em saulde, como a Igreja Adventista do Sétimo Dia, os grupos Folha e Globo, além de grupos
82.regionais afiliados.

83. Em educacdo, € importante ressaltar ndo apenas a relacdo de propriedade, mas o papel dos grupos
84.privados na disseminagdo de consensos sobre os rumos das politicas educacionais no Brasil que tiveram
85.grande impacto na recente reforma do ensino médio e na proposta da Base Nacional Comum Curricular,
86.como mostram as pesquisas em desenvolvimento pelo Observatério do Ensino Médio, da Unicamp.

87. Os grandes grupos de comunicacdo fazem parte desse processo ha bastante tempo. O Grupo Abril, que
88.publica a Veja, revista semanal de maior tiragem no Brasil, foi pioneiro nessa area ao desenvolver materiais
89.didaticos do Mobral (Movimento Brasileiro de Alfabetizacdo) durante a ditadura militar. Nos anos 1990, fundou
90.a Abril Educacao, um dos maiores grupos de educacgéo privada do Brasil (...).

91. Na é&rea de educacgdo béasica e universitaria, 0 maior destaque € o j4 citado Grupo Objetivo, formado por
92.escolas, cursos pré-vestibulares, universidades (Unip — Universidade Paulista) e editoras de producdo de
93.material didatico. Yugo Okida, sé6cio do grupo, vice-reitor de pés-graduacdo e pesquisa da Unip, é ainda
94.membro da Camara de Ensino Superior do Conselho Nacional de Educag¢do. O 6rgdo do Ministério da
95.Educacédo tem como uma de suas funcdes dar permissdo para funcionamento de cursos superiores, emitir
96.parecer sobre os processos de avaliacdo da educacgéo superior e elaborar propostas de legislagcdo para o
97.setor. (...)

98. Se as relagbes entre midia e educagdo sao antigas, as relagfes com a salude sdo mais recentes e
99.igualmente preocupantes, uma vez que também nesse setor o Brasil passa por um processo de crescente
100.participagdo de organizacdes sociais (OSs) na gestdo dos recursos publicos. Nessa area, a Igreja Adventista
101.possui clinicas, SPAs e o Hospital Adventista, com unidades em Belém, Manaus, Sdo Paulo, Campo Grande
102.e Rio de Janeiro, além do Plano de Saude Proasa. O Grupo Hapvida, sistema de salde privado que conta
103.com uma administradora de planos de salde, hospitais e laboratérios, € dono também do Sistema Opinido
104.de Comunicac¢do, com emissoras afiliadas as redes SBT e Bandeirantes. Podemos citar ainda o Grupo NC,
105.que possui afiliada da Globo em Santa Catarina e é parceiro do Grupo RBS; no ramo farmacéutico, o grupo
106.é dono das empresas EMS, Brace Farma, Legrand, Germed Pharma e Novamed, entre outras.

107.Perguntas essenciais

108. Conhecendo melhor os interesses empresariais da midia brasileira, € fundamental questionar: qual é a
109.participagdo dos grupos com negocios imobiliarios na producao do atual modelo de urbanizagéo corporativa
110.e mercantilizacdo do espago urbano? Que informacfes sdo dadas sobre a reforma agraria, o uso de
111.agrotoxicos e a agricultura familiar, j& que foram identificados tantos vinculos com o agronegécio? Que
112.solucbes para a educacao publica sdo apresentadas nas pautas de veiculos com investimentos na educacéo
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113.privada? Que politica econémica os grupos com negécios no mercado financeiro defendem?

114. Ainda que o MOM-Brasil ndao tenha analisado o conteido veiculado pelos principais meios, a
115.sistematizacdo de dados de propriedade em um banco de dados aberto e acessivel (em
116.quemcontrolaamidia.org.br) abre possibilidades de investigacdes necessarias para compreender os entraves
117.criados pelos grandes grupos de midia ao debate publico e plural de temas fundamentais para o pais.

*Qlivia Bandeira é jornalista, doutora em Antropologia e integrante do Intervozes; e André Pasti € mestre em .Geografia, professor do
Cotuca/Unicamp e integrante do Conselho Diretor do Intervozes.

(Disponivel em http://diplomatique.org.br/quem-controla-noticia-no-brasil/. Acesso em: 12/09/2018)

QUESTAO 01- De acordo com o TEXTO 01,a pesquisa Monitoramento da Propriedade da Midia Brasileira revelou que:
A) as grandes midias ndo atuam de maneira isenta, apartidaria e plural e ainda sdo as maiores detentoras de grupos
econdmicos, portanto, advogam em causa propria.

B) as grandes midias atuam de maneira isenta, apartidaria e plural, entretanto, advogam em favor de grandes grupos
econdmicos.

C) as grandes midias ndo advogam em favor dos interesses de grupos e econdmicos, politicos, de modo que separam
conteldo jornalistico dos publicitarios e separam a noticia da opiniéo.

D) embora as grandes midias declarem que trabalham com a informacdo de maneira isenta, apartidaria e plural,
beneficiam grupos econémicos e politicos.

QUESTAO 02- De acordo com 0 TEXTO 01, o MOM-Brasil, ao dar visibilidade sobre quem controla a midia brasileira,
NAO destacou que:

A) a alta concentracdo das maiores audiéncias estd nas maos de poucos proprietarios.

B) os grandes grupos midiaticos atuam no exterior com suas filiais, escritérios e outras estruturas.

C) Globo, Bandeirantes, Record, Folha e o grupo de escala regional RBS sdo donos da metade dos grupos de
comunicacao.

D) ocorre a chamada propriedade cruzada dos meios de comunicac¢éo, 0 que configura o monopdlio do setor, uma
vez que 0s 26 grupos pesquisados possuem negdcios em mais de um tipo de midia.

QUESTAO 03- De acordo com o TEXTO 01, os grandes grupos midiaticos estéo atuando nos seguintes setores:

A) educacdo, salde, agronegécio, setor energético, transportes, infraestrutura e ainda nos setores financeiro e
imobiliario.

B) educacéo, arte, esporte, salde, transportes, setor energético e ainda nos setores financeiro e imobiliario.

C) educacgdo, agronegdcio, saude, setor financeiro, imobiliario e lazer.

D) educacao, agronegocio, templos e igrejas, governo e setores financeiros.

QUESTAO 04- Para demonstrar a relacdo entre a midia e o mercado imobiliario, os autores do TEXTO 01 s6 NAO
utilizaram o seguinte recurso:

A) retrospecto histérico que demonstra como foi o processo de enriquecimento desses grandes grupos midiaticos que
atuam no setor de construcao civil e na especulacao imobiliaria.

B) exemplificagdo dessa relagdo controversa entre a midia e o mercado imobiliario, através do episddio de disputa entre
Silvio Santos e o diretor de teatro José Celso Martinez Correia.

C) discurso de autoridade, quando se evoca 0 pensamento de Henri Lefebvre, sobre o valor de uso versus o valor de
mercado.

D) contraposicéo de ideias a partir dos modos distintos de conceber a cidade: interesses privados versus valor de uso.

QUESTAO 05- Ao tratarem da relagcdo midia e agronegécio, os autores do TEXTO 01 pretendem:

A) demonstrar ao leitor que as grandes midias, através da campanha “Agro é Pop, Agro é Tech, Agro é Tudo”,
valorizam o agronegdécio porque desejam que 0s pequenos agricultores ndo saiam do campo e se encaminhem para a
cidade.

B) informar ao leitor que h& muito tempo os grandes grupos midiaticos interessam-se por agricultura, sobretudo,
respeitando os pequenos produtores e a agricultura familiar.

C) chamar a atencdo do leitor para as verdadeiras motivacbes desses grupos midiaticos/econémicos: o lucro do
agroneg0cio; o que explica a criminalizagdo dos movimentos de luta pela reforma agréria, por parte dessas midias.

D) fazer com que o leitor conheca quem sdo os grupos econdmicos no pais que demonstram interesse pelo
agronegocio, investindo e incentivando o povo brasileiro.
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QUESTAO 06- Sobre as relagdes midia/satde e midia/educacao, é correto afirmar que o TEXTO 01:

A) denuncia que os grupos midiaticos que atuam nos setores educacédo e salide tendem a negativar esses setores, no
ambito publico, para promover a oferta desses servicos no setor privado, de modo a concentrar a renda nas maos de
pequenos grupos.

B) informa que os grupos privados nesses setores tém importante papel nos rumos das politicas educacionais no
Brasil tendo, inclusive, grande impacto na recente reforma do ensino médio e na proposta da Base Nacional
Comum Curricular.

C) destaca o pioneirismo e a alta relevancia dos grandes grupos de comunicacdo no desenvolvimento de materiais
didaticos.

D) destaca o trabalho humanistico, popular e inclusivo na area da salde, uma vez que se observa um processo de
crescente participacdo de organizacdes sociais (OSs) na gestdo dos recursos publicos. E ainda ha oferta de
diversos planos de salde, clinicas, SPAs, grupos farmacéuticos e hospitais, por parte desses grandes grupos.

QUESTAO 07- Leia o trecho do TEXTO 01:

“Conhecendo melhor os interesses empresariais da midia brasileira, & fundamental questionar: qual é a
participacdo dos grupos com negocios imobiliarios na producéo do atual modelo de urbanizacdo corporativa e
mercantilizagdo do espaco urbano? Que informacdes sdo dadas sobre a reforma agraria, o uso de agrotéxicos
e a agricultura familiar, j& que foram identificados tantos vinculos com o agronegécio? Que solugdes para a
educacdo publica sdo apresentadas nas pautas de veiculos com investimentos na educacdo privada? Que
politica econémica os grupos com negdécios no mercado financeiro defendem?” (Linhas 108 a 113)

Considerando as indagacdes que fecham o TEXTO 01, s6 NAO podemos inferir que:

A) as midias com vinculos em educacéo privada ndo terdo interesse em promover a educa¢éo publica, uma vez que
lucram com os negdcios que envolvem a educacéo privada.

B) os grupos midiaticos/econdmicos interferem decisivamente no modelo de urbanizacdo, vinculados aos interesses
desses grupos, com vistas ao lucro, desconsiderando o valor de uso e a democratizagdo do espaco urbano e dos
espagos publicos.

C) as midias ligadas ao agronegdcio ndo prestam informacdes sobre o uso dos agrotéxicos, seus efeitos na saude e no
meio ambiente, ndo promovem a publicidade de outros modelos de agricultura, tais como agricultura familiar; e ndo lhes
¢ interessante defender a reforma agraria.

D) as politicas econémicas defendidas por esses grupos midiaticos que tém negdécios no mercado financeiro, visam a
inclusdo social e ao estabelecimento de politicas publicas que promovam uma justa distribuicédo de renda.

QUESTAO 08- Leia o trecho do TEXTO 01.

“Além disso, 0os 26 grupos pesquisados possuem negocios em mais de um tipo de midia, o que configura a
propriedade cruzada dos meios de comunicacdo, uma das formas mais graves de controle monopdlico do
setor.” (Linhas 17 a 20)

Sobre o termo em destaque no trecho, € correto afirmar que:
A) ndo interfere na progressao textual.

B) néo tem fung&o resumitiva.

C) é mecanismo coesivo e retoma toda a ideia anterior.

D) introduz uma ideia de causa.

QUESTAO 09- O tnico trecho do TEXTO 01 que NAO contém aposto €:

A) “Os veiculos de grande circulagdo costumam declarar em suas linhas editorais que buscam informar de modo
isento, apartidario e plural.” (linhas 6 e 7)

B) “Seu fundador e presidente, Jodo Carlos Di Genio, foi apontado como o maior proprietario de imoveis de Séo
Paulo” (linhas 43 e 44)

C) “Di Genio ndo esta sozinho. Outros proprietarios de midia que investem sua fortuna em iméveis sédo os irméos
José Roberto, Roberto Irineu e Jodo Roberto Marinho, do Grupo Globo; membros da familia Saad, do Grupo
Bandeirantes (...)".(linhas 44 a 47)

D) “Yugo Okida, s6cio do grupo, vice-reitor de pés-graduacdo e pesquisa da Unip, € ainda membro da Camara de
Ensino Superior do Conselho Nacional de Educacé&o.” (linhas 93 e 94)
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QUESTAO 10- Leia 0 TEXTO 02, associando-0 ao TEXTO 01.

TEXTO 02

(Disponivel em: <https://www.google.com.br/search?g=propaganda+agro+%C3%A 9+tudo &tbm=isch & source =iu&ictx=1
&fir=fixQCyTk7ucz8KM%253A%252CHf8drwD5nfz8VM%252C_&usg=Al4_> - Acesso em: 17/09/2018 )

Marque a alternativa correta.

A) Podemos afirmar que o TEXTO 02 é uma parddia da campanha da Globo “Agro € Pop, Agro é tech, Agro é tudo”,
cujo propdsito € criticar o uso de agrotéxicos na lavoura.

B) O TEXTO 02 é humoristico e se refere tdo somente as planta¢cdes de maconha, praticadas as escondidas, em meio
a grandes culturas.

C) O produtor do TEXTO 02 ndo considera que haja tecnologia envolvida no setor do agronegdcio, dessa forma,
destaca o atraso no setor, em relacdo a outras nagoes.

D) O TEXTO 02 pretende dar destaque ao fato de que o Brasil € o maior consumidor de agrotéxicos do mundo, o que
acarreta sérias complicagdes para a salde e para o meio ambiente.

Leia o TEXTO 03 e responda as questbes 11 e 12.

TEXTO 03
OBRIGADO PELA
O hSoh, OSRIGADO POR. - |  ARTIFISALIDADE DAS. MORNA KEFRESENTA MEU
ELEVAR A EMOCAO, PELA MANIPULAGAO CEREBRO.EU OFERECO EM
R NGUIAR | TRAKOERADOSDESEJ0S | PANERGSCERI
HUMANOS PARA FINS
A IMAGINAGAO ! COMERCIAIS OSCILANTE PARA

N—

14
VK,
> C

N

SEMPRE.

(Disponivel em http://arteemanhasdalingua.blogspot.com/2014/11/calvin-e-o-poder-da-midia.html.Acesso em: 24/09/2018)

QUESTAO 11- Em “Oh, poderoso da midia de massa, obrigado por elevar a emoc&o, reduzir o pensamento e
aniquilar a imaginagéo.”, no TEXTO 03,qual é a funcéo sintatica do termo em destaque?

A) Sujeito

B) Aposto

C) Vocativo

D) Adjunto adverbial
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QUESTAO 12- Marque a opgdo em que o trecho do TEXTO 01 NAO dialoga com o segundo quadrinho da tirinha

(TEXTO 03).

A) “O Oficina, tombado em 1981 pelo Condephaat (Conselho de Defesa do Patrimdnio Histérico, Arqueoldgico,
Artistico e Turistico do Estado de S&do Paulo), foi planejado pela arquiteta Lina Bo Bardi para que tivesse uma
integragcdo com a paisagem do entorno.” (linhas 31 a 34)

B) “Conhecendo melhor os interesses empresariais da midia brasileira, € fundamental questionar: qual é a
participacdo dos grupos com negécios imobiliarios na producdo do atual modelo de urbanizagdo corporativa e
mercantilizagdo do espaco urbano? Que informagdes sdo dadas (...)? Que politica econfmica os grupos com
negocios no mercado financeiro defendem?” (linhas 108 a 113)

C) “Ainda que o MOM-Brasil ndo tenha analisado o contetdo veiculado pelos principais meios, a sistematizacédo de
dados de propriedade em um banco de dados aberto e acessivel (...) abre possibilidades de investigagGes
necessarias para compreender os entraves criados pelos grandes grupos de midia ao debate publico e plural de
temas fundamentais para o pais.”(linhas 114 a 117)

D) “Negécios desenvolvidos pelos principais grupos de midia brasileiros revelam potenciais interesses por tras das
agendas dos meios. A pesquisa Monitoramento da Propriedade da Midia no Brasil, publicada pelo Intervozes e pela
Repoérteres Sem Fronteiras, expde que muitos dos veiculos de maior audiéncia no pais sdo também parte de grupos
econdmicos.” (linhas 01 a 05)

Leia o TEXTO 04 e responda as questbes 13 e 14.

TEXTO 04

Langamento do novo
site do CMI Brasil!

Somos uma rede de col
oferece informagéo critica e dE
sociedade livre e igualit;
midia comercial que distorce
com os i[\teresses dos ri

F SR

A " o

Odeia a ml'dia? ; A o ce;(;t_rode
Seja a ml'dial C.M.!-BraSIlindependente
. midiaindependente.org

(Disponivel em:https://midiaindependente.org/?g=novosite.Acesso em: 23/09/2018)

QUESTAO 13- Sobre o TEXTO 04, s6 NAO podemos afirmar que:

A) em “Odeia a midia? Seja a midia!l” apresenta-se uma mensagem contraditéria, uma vez que o natural é evitar ser
aquilo que vocé néo gosta.

B) predominam as fung¢8es referencial e conativa, uma vez que, além de informar sobre o lancamento do novo site,
convoca o leitor para “ser a midia”.

C) o Centro de Midia Independente é formado por um coletivo de pessoas autbnomas, isto €, por ndo estarem
vinculadas a grupos politicos e econdmicos, oferecem informagdes criticas e de qualidade.

D) o site se apresenta como uma midia alternativa, que se diferencia da midia comercial, uma vez que esta distorce os
fatos, favorecendo interesses financeiros e politicos.

QUESTAO 14- No trecho “... uma alternativa a midia comercial que distorce os fatos (...).” nota-se um desvio quanto a
norma padrdo de uso da linguagem em relacdo a (ao):

A) regéncia verbal

B) concordancia nominal e crase

C) regéncia nominal

D) emprego de conjuncfes
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QUESTAO 15- Observe o TEXTO 05.

TEXTO 05

ELE E TAO VICIADO
EM FACEBOOK QUE
ATE ESQUECEU DA DOR.

STATUS: #hospital
#partiv #uti

ff‘ ~
NiE—

(Disponivel em :http://www.jornalreporterdovale.com/2013/09/humor-charge-do-facebook.html.
Acesso em: 27/09/2018)

E correto afirmar que o TEXTO 05 traz uma ideia:
A) comparativa

B) conclusiva

C) consecutiva

D) causal

LITERATURA BRASILEIRA

QUESTAO 16- A obra Nossos Ossos, de Marcelino Freire, é classificada como literatura contemporanea, uma vez que
traz problematiza¢bes do nosso momento, sobretudo os embates do meio urbano. Da mesma forma,Capéo Pecado, de
Ferréz, traz um retrato contemporéneo do espago urbano, a partir de uma trama narrativa que tem como cenario a
favela Capéo Redondo.

Leia as considerac6es que se seguem.

I. A obra Nossos Ossos centraliza a harrativa na personagem protagonista Heleno, um dramaturgo. A forma como o0s
fatos sdo narrados ndo sao lineares, surgem como quadros de cenas de um teatro, reclamando um leitor que se
desdobra em espectador e coautor, uma vez que Ihe cabe ordenar a narrativa.

Il. Em Nossos Ossos, Sdo Paulo se afigura como uma cidade marcada pela dureza, para a qual as personagens
principais do livro, oriundas do nordeste brasileiro, se direcionam em busca de oportunidades. Nesse aspecto, o autor
do livro empresta esse elemento autobiografico a narrativa.

Ill. A obra Nossos Ossos explora elementos do macabro, assassinato, suicidio, prostituicdo e pornografia, de modo que
problematiza a relagao vida e morte; esta seria equivalente ao “baixar as cortinas de um teatro” e aquela corresponde
ao curso da encenacéo.

IV. Em Capao Pecado, Ferréz apresenta os desafios da cidade grande e denuncia a injusta distribuicdo de rendas e
ainda a ineficacia do Estado que ndo consegue promover justica social, sobretudo para aqueles que vivem nas favelas.

Marque a opg&o correta.

A) Somente I, Il, 1l sdo corretas.
B) Somente |, I, IV séo corretas.
C) Somente I, I, IV s&@o corretas.

D) Todas as consideracdes séo corretas.
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QUESTAO 17- Sobre o conto de titulo homénimo ao livro Olhos D’4gua, de Conceicédo Evaristo, s6 NAO podemos
afirmar que:

A) a narrativa é conduzida a partir da lembranca que a narradora tem dos olhos da méae e da sua infancia de privacdes.
Portanto, o titulo “Aguas correntezas” & uma metafora que se remete ao fluir da vida.

B) a busca pela cor dos olhos da mée reconduz a narradora para a infancia de privacdes e para a cidade natal. Quando
do encontro entre mée e filha, esta conclui que os olhos da mée eram como aguas correntezas.

C) para driblar a fome, a mée da personagem narradora brincava com os filhos. Em alguns momentos era a rainha
enfeitada de flores e as filhas eram as princesas.

D) a mée ria, um riso triste e molhado, quando brincava com as criangas, inventando jogos para distrai-las da fome.
Tanto a mée, quanto a filha tinham histérias de vida que se confundiam em relacdo a privacdo e aos olhos de cor
Umida.

QUESTAO 18- Marque a op¢édo que NAO se aplica & obra Olhos D’4gua, de Conceigéo Evaristo.

A) No conto Duzu-Querenca, a personagem, antes de viver em mendicéncia, foi abusada e trabalhou em casa de
prostituicéo.

B) A obra compfe-se de contos cujos personagens, em sua maioria, s&o mulheres e criangas pobres em luta pela
sobrevivéncia. A dureza da vida e as fatalidades sédo elementos que compdem uma unidade temética na obra.

C) Os temas da pobreza, da violéncia urbana e da realidade da populagéo afro-brasileira, sobretudo das mulheres,
afiguradas nas personagens Ana Davenga, a mendiga Duzu-Querenca, Natalina, Luamanda, Cida e a menina Zaita
compdem a galeria de mulheres que sdo excluidas socialmente.

D) As cenas de mortes, aborto, fatalidades e sexo séo apresentadas de maneira sutil, leve e até poética nos contos e
as personagens sempre encontram saidas para os seus dramas.

QUESTAO 19-Sobre a obra Exodos, de Sebastido Salgado, s6 NAO podemos afirmar que:

A) na Amazénia, o fotdégrafo registra, em 1988, os povos indigenas Yanomamis, ainda intocados pelo mundo exterior.
E, em Sédo Paulo, depara-se com as desigualdades sociais, a violéncia urbana e a miséria em massa.

B) é composta por fotografias que narram a histéria da humanidade, em transito: migrantes, refugiados, exilados;
pessoas em fuga da pobreza, das guerras e outras formas de massacres.

C) a obra registra imagens solidarias da humanidade, exemplos de tolerdncia, acolhimento e perspectivas de
esperanca.

D) ha registros que envolvem massacres na Africa, na América Latina e na Europa, alimentados pelo 6dio, pela
intolerancia e pela ganancia. Tratam-se de imagens perturbadoras da nossa Humanidade.

QUESTAO 20- Leia os TEXTOS 01 e 02, "O grito" e "Gueto”, da obra Textos Urbanos, de Toni Vargas, e responda ao
que se pede.

TEXTO 01
O Grito

Uma voz se levanta do siléncio e quebra a hipnose coletiva

Na verdade é um grito de basta de 4dio

Ele nasceu fraco nos quilombos

Foi gerado nas senzalas em ventres humilhados

Tentaram aborta-lo, seca-lo na garganta

Mas o grito se impds a morte e, devagar, foi tateando a vida

Ele cresceu franzino nos corti¢cos, correu nas palafitas, nas favelas
E encontrou eco nas bocas vazias, sem dentes

Embriagou-se nos prostibulos, viciou-se nas prisées

E conheceu o medo nas salas de tortura

Arriscou-se em plena rua, em passeatas,

E corajoso soou mais alto que os tiros

Invadiu palacios, subiu em palanques e falou versos de mangue ao mais seleto publico
Entrou nas casas, acordou pessoas e, pela méo, levou-as aos comicios
Fortificou-se nos hospicios bebendo a valentia dos dementes

E ai ganhou o espaco e, como um braco, desceu sobre os ouvidos
Agora ninguém mais desconhece o grito

So aqueles que por polidez nao gritam

E quando a dor é grande, quando a fome atrofia todos os sentidos
O povo todo da as maos na rua aos gritos

E os donos do povo se assustam e fazem leis para proibir o grito

E ensinam as criancas bem pequenas
13
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Mas como eu, existem outros adeptos do grito
Ensinando o contrério as criancinhas

Que gritam juntas e felizes nas pracinhas
Reivindicando espaco e pirulitos

TEXTO 02
Gueto

O Brasil € um imenso gueto

O Brasil € um gueto continental

No Brasil, Portugais e Africas

E o mundo inteiro toca berimbau

O Brasil € um moleque de rua,

Maluco de cola, que embola geral

Ameaca de caco de vidro do subnutrido

Fera de sinal

E 0 ndo do seu dedo medroso

O desprezo asqueroso, o finge que ndo vé

O alivio do sinal abrindo, 0 medo vai fugindo

Mas sobra vocé

Muito pouco, enfim, quase nada

Virando piada, tao fora do tom

Esbarrando na idiotice, correndo na rua atras de Pokémon
Cacador de nada, cidadéo de merda

O Brasil é sede, o Brasil que pede nos sinais do mundo
Prometendo praia, prometendo carnaval...

O Brasil € um grande gueto

O Brasil € um gueto CONTINENTAL.

Marque a opgdo INADEQUADA, em relagao a poética de Toni Vargas, em Textos Urbanos.

A) A funcgéo do grito é tdo somente uma possibilidade de expresséo da dor do sujeito social que sofre em um espago de
contradi¢cBes e, embora esse grito ocupe diferentes espacos, ndo tem for¢a revolucionaria.

B) Tanto o poema “O grito”, quanto “Gueto” promovem uma leitura do espago urbano, a partir de um passado histdrico,
com consequéncias nesse modelo social de excluséo.

C) No poema "Gueto", além da miséria, da luta pela sobrevivéncia, o medo é algo presente no contexto urbano
brasileiro. O poeta Toni Vargas denuncia também a omissao do cidadao brasileiro.

D) O gueto colonizado brasileiro extrapola continentes porque € o efeito do Brasil Col6nia, em que as marcas do
opressor sobre os africanos séo visiveis. No Brasil, os problemas do passado repercutem a miséria da atualidade.

LINGUA ESTRANGEIRA - INGLES

Leia o TEXTO 01 a fim de responder as questdes de 21 a 26.
TEXTO 01

Social Media Use in 2018
(By Aaron Smith and Monica Anderson)

1.A majority of Americans use Facebook and YouTube, but young adults are especially heavy users of Snapchat and
2.Instagram.

3. Facebook and YouTube dominate this landscape, as notable majorities of U.S. adults use each of these sites.
4.At the same time, younger Americans (especially those ages 18 to 24) stand out for embracing a variety of platforms
5.and using them frequently. Some 78% of 18- to 24-year-olds use Snapchat, and a sizeable majority of hese users
6.(71%) visit the platform multiple times per day. Similarly, 71% of Americans in this age group now use Instagram and
7.close to half (45%) are Twitter users.

8. As has been the case since the Center began surveying about the use of different social media in 2012,
9.Facebook remains the primary platform for most Americans. Roughly two-thirds of U.S. adults (68%) now report that
10.they are Facebook users, and roughly three-quarters of those users access Facebook on a daily basis. With the
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11.exception of those 65 and older, a majority of Americans across a wide range of demographic groups now use
12.Facebook. But the social media story extends well beyond Facebook.

13. The video-sharing site YouTube — which contains many social elements, even if it is not a traditional social
14.media platform — is now used by nearly three-quarters of U.S. adults and 94% of 18- to 24-year-olds.

15. The Center has asked about the use of five of these platforms (Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn and
16.Pinterest) in several previous surveys of technology use. And for the most part, the share of Americans who use
17.each of these services is similar to what the Center found in its previous survey of social media use conducted in
18.April 2016. The most notable exception is Instagram: 35% of U.S. adults now say they use this platform, an increase
19.0of seven percentage points from the 28% who said they did in 2016.

20. These findings also highlight the public’s sometimes conflicting attitudes toward social media. For example, the
21.share of social media users who say these platforms would be hard to give up has increased by 12 percentage points
22.compared with a survey conducted in early 2014. But by the same token, a majority of users (59%) say it
23.would not be hard to stop using these sites, including 29% who say it would not be hard at all to give up social
24.media.

(Disponivel em:<http://www.pewinternet.org/2018/03/01/social-media-use-in-2018/.> Acesso em: 10/09/2018.)

QUESTAO 21- Considere as seguintes informacdes acerca do TEXTO 01:

I- Jovens americanos visitam as plataformas de redes sociais varias vezes ao dia.
II- Jovens americanos, entre 18 e 24 anos, sdo usuarios do Instagram e do Twitter.
Ill- A maioria dos adultos americanos, incluindo aqueles acima de 65 anos, utilizam o Facebook.

Assinale a alternativa que apresenta informag@es corretas:
A) apenas Il e lll estéo corretas.

B) apenas | e Il estdo corretas.

C) apenas | esta correta.

D) apenas Il esta correta.

QUESTAO 22- De acordo com os dados apresentados no TEXTO 01, marque a alternativa INCORRETA.

A) A maioria dos americanos utiliza o Facebook e o Instagram como principais plataformas de rede sociais.

B) Pesquisas indicam que o Facebook permanece no primeiro lugar entre as plataformas mais usadas pelos
americanos.

C) O uso do Instagram tem crescido desde as Ultimas pesquisas conduzidas em 2016.

D) As pesquisas revelam que o uso das redes sociais tem sido semelhante, entre a maior parte dos americanos, desde
2016.

QUESTAO 23- O TEXTO 01 tem um carater informativo, portanto, a principal ideia em seu contexto é:
A) informar qual a rede social tem sido a tendéncia entre os americanos e qual é a mais segura

B) apresentar acontecimentos das redes sociais e 0 impacto que esses tém na sociedade.

C) descrever resultados de pesquisas em relac&o ao uso das redes sociais.

D) informar o quanto os jovens estéo deixando o convivio social para a utilizacéo das redes sociais.

QUESTAO 24- No ultimo paragrafo do TEXTO 01, os autores fazem uma discuss&o a respeito:

A) de opinides dos usuarios em relacéo a dificuldade ou ndo de parar de usar as redes sociais.

B) do que a maioria dos usuérios das redes sociais pensa sobre a maneira excessiva do uso de certas plataformas.
C) da falta de entendimento do publico e das discussdes geradas nas redes sociais.

D) dos conflitos expostos nas redes sociais que continuam aumentando entre 0S USUArios.

QUESTAO 25- No trecho do TEXTO 01 “At the same time, younger Americans (especially those ages 18 to 24) stand
out for embracing a variety of platforms and using them frequently”(linhas 4 e 5), o termo em destaque faz referéncia a:
A) americans

B) younger americans

C) embracing

D) platforms

QUESTAO 26- No fragmento do TEXTO 01 “Butthe social media story extends well be yond Facebook”, (linha 12) pode-
se encontrar 0s seguintes elementos, EXCETO:

A) conjuncéo e advérbio

B) artigo definido e conjuncéo

C) conjuncéo e verbo modal

D) advérbio e substantivo
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Leia o TEXTO 02 para responder a questéo 27:

TEXTO 02

INCREASEYOUR g
VISIBILITY AND ‘o Q’ ‘
TARGET PATIENTS

THROUGH (/ G
SOCIAL MEDIA O

Just having a social media presence

isn’t enough. Consider all opportunities,

including advertising. } p
()

(Disponivel em:<http://www.incredibleteam.com/incredible-marketing-news/social-media-does-advertising-pay/>.Acesso em: 10/09/2018)

QUESTAO 27- O TEXTO 02 transmite a seguinte mensagem:

A) para aumentar a visibilidade de um negdcio, é preciso utilizar de todos os recursos publicitarios.
B) as redes sociais sdo suficientes para atingir e aumentar a visibilidade dos negécios.

C) nada é melhor que as redes sociais para aumentar a visibilidade dos negoécios.

D) aumente a visibilidade dos negdcios, mas nao publiqgue em redes sociais.

Leia o TEXTO 03 para responder as questdes de 28 a 30:

TEXTO 03
I'M QUITTING FACEBCOK. I've JoINED A We're oNwY
SUPPORT GRAP — AT TAe FIRST
"FACEBook APDICTS SEeP ofF
ANONYMOUS.” ACKNOWLE DGNG
Wwe HAE LA

PROBLEM,

2016 Alax Haman, dist. by King Features Syndicate

alexhallatt.com

(Disponivel em:<http://arcticcirclecartoons.com/comics/february-2-2018/.> Acesso em: 17/09/ 2018.)

QUESTAO 28- O TEXTO 03 expressa a seguinte ideia:

A) a dependéncia do personagem em relacdo a rede social.

B) a preocupacéo do personagem em criar Varios grupos no Facebook.

C) a necessidade Unica do personagem de ser prestigiado nas redes sociais.
D) a dificuldade do personagem em utilizar o Facebook no celular.

QUESTAO 29-O fragmento presente no TEXTO 03 “I'm quitting Facebook” &€ um exemplo de construgdo em qual
tempo verbal?

A) Future Continous

B) Present Continous

C) Past Continous

D) Present Perfect
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QUESTAO 30- No trecho do TEXTO 03 “That will be hard”, a palavra em destaque é sinénimo de:
A) easy
B) difficult
C) possible
D) strange
LINGUA ESTRANGEIRA- ESPANHOL
Leia o TEXTO 01 e responda as questdes de 21 a 24.
TEXTO 01
Comparte lo que importa
Manos@umdas
Nos pasamos la vida compartiendo.
#ComparteLoQuelmporta BUMPARTE
Plantale cara al hambre.
manosunidas.org
wanss LO QUE IMPORTA
1. Este afio cerramos el trienio que Manos Unidas ha dedicado a la lucha contra el hambre y en este marco

2.queremos profundizar en la idea de «compartir lo que importa». Queremos compartir com nuestros entornos mas
3.cercanos aquellas propuestas e iniciativas de desarrollo sostenible que nos permiten, entre todos, avanzar en la
4.erradicacién del hambre en el mundo.

5. Compartir lo que importa es poner em comun nuestra vida, nuestros bienes y nuestro compromiso por un mundo
6.mejor, donde cada persona pueda vivir feliz y en condiciones dignas. Terminamos con las palavras del Papa: «Si
7.deseamos ofrecer nuestra aportacion efectiva al cambio de la historia, generando un desarrollo real, es necesario
8.que escuchemos el grito de los pobres y nos comprometamos a sacarlos de su situacién de marginacion».

9.Sensibilizacién em las redes

10. El trabajo en red es una herramienta eficaz para realizar acciones y campafias de sensibilizacién e incidencia.
11.Este trabajo, junto a organizaciones dedicadas a la cooperacién al desarrollo tanto a nivel nacional como
12.internacional, facilita una mayor presencia en la sociedad y nos fortalece en nuestra misién de construir un mundo
13.més justo.

(Disponivel em: <http://www.manosunidas.org>. Acesso em: 28/09/2018 [adaptado].)

QUESTAO 21- O TEXTO 01 faz parte da campanha 2018 de sensibilizacdo da Organizacdo N&o Governamental
(ONG) espanhola “Manos Unidas”. Considerando as informacgdes verbais e ndo verbais do TEXTO 01, pode-se afirmar
que a ONG “Manos Unidas” orienta:

A) que as pessoas assumam o compromisso por um mundo melhor, utilizando as redes sociais como meio de
sensibilizagéo.

B) que as pessoas se unam através das redes sociais para erradicar a fome na Espanha.

C) que as pessoas compartilhem agua com o fim de acabar com a fome no mundo.

D) que as pessoas compartilhem métodos agricolas nas redes sociais.

QUESTAO 22- Na imagem do TEXTO 01, a frase: "Plantale cara al hambre” da a entender que:
A) é preciso enfrentar aqueles que fomentam a fome no mundo.

B) é preciso plantar arvores para combater a fome.

C) é preciso fazer resisténcia a fome.

D) é preciso plantar para diminuir o nimero de famintos no mundo.
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QUESTAO 23- Sobre a fala do Papa Francisco, no TEXTO 01,”Si deseamos ofrecer nuestra aportagi%tﬁceé ectiva al
cambio de la historia, generando un desarrollo real, es necesario que escuchemos el grito de los pobres y nos
comprometamos a sacarlos de su situacion de marginaciéon” (linhas 6 a 8), é possivel depreender que:

A) se desejamos mudar a histéria através de uma contribuicdo efetiva, necessitamos ouvir o grito dos pobres.

B) a mudanca na histéria do mundo somente ocorrera quando os marginalizados forem os responsaveis pelo

desenvolvimento.
C) para gerar um desenvolvimento real, devemos nos comprometer com projetos sociais que contribuam para a

mudanca da histéria dos pobres.
D) o desenvolvimento de um trabalho social, junto aos marginalizados, mudara a histéria da humanidade.

QUESTAO 24 - No titulo do TEXTO 01: “Comparte lo que importa” o verbo em destaque esta conjugado no:

A) pretérito, indicando uma acéo ao leitor.

B) imperativo, dando uma ordem ou pedido ao leitor.

C) presente do indicativo, indicando uma acao aos leitores.

D) presente do subjuntivo, dando uma ordem ou fazendo um pedido ao leitor.

Leia o TEXTO 02 e responda a questéo 25.
TEXTO 02

RESULTA QUE LAS REDES SOCIALES NO ERAN LA REALIDAL

\

(Qué DecePcion ®

(Disponivel em: <https://elpais.com/elpais/2016/06/28/opinion/1467123498_006196.htmI>. Acesso em: 10/09/2018.)

QUESTAO 25- A charge (TEXTO 02) de El Roto, cartunista do jornal El Pais, apresenta:
A) uma critica através da ironia presente na comparacédo entre as redes sociais e 0 mundo real.

B) um engrandecimento do mundo virtual ao comparéa-lo a realidade.
C) o estado de tristeza do usuério das redes sociais quando as compara com a realidade.

D) uma critica aos usuérios das redes sociais.

Leia os TEXTOS 03 e 04 e responda as questdes 26 e 27.
TEXTO 03

@Maruja - 108 cuesta qude
O, 4 ado

as. C%‘:‘Ugggde que vives enganch
enci : tienes
s . #hartitame '
ciales Favorit

, Tumujer
No te imagin
me prestes at
a las redes SO
Respond

o Mas

er Retuitear

Abrir

(Disponivel em: <https://www.pinterest.es/pin/367887863283604047/?Ip=true>. Acesso em: 10/09/2018.)
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TEXTO 04

SENALES PARA IDENTIFICAR

S| ERES

ALAS

Las redes sociales forman parte de
= nuestra vida diaria, pero solo un uso
regulado puede evitar dependencia.

Lamayoriade personasse | 4~ 7 1. No estar conectado te genera ansiedad.
conecta a través de su celular ‘ e Si no hay wifi estas perdido.

2.Piensas y fantaseas con tus redes
sociales cuando no estas conectado.

3.Cada vez que intentas reducir el uso,
fracasas.

4.Te desesperas si olvidaste tu celular o
si la bateria esta por agotarse.

L4 5. No recibir “Me gusta" afecta tu estado
! de animo.

N". > ) 6.Descuidas tus actividades regulares por
i estar pendiente de tu celular.

o ranks

(Disponivel em: <https://rpp.pe/campanas/contenido-patrocinado/6-senales-para-identificar-si-eres-adicto-a-las-redes-sociales-noticia-1117132>.
Acesso em: 24/09/2018.)

QUESTAO 26-Os TEXTOS 03 e 04 tratam da dependéncia dos usuérios das redes sociais. S0 termos que evidenciam
essa dependéncia, EXCETO:

A) enganchado

B) agotarse

C) fracasas

D) intentas

QUESTAO 27-Ao escrever a hashtag “#hartitametienes”, no TEXTO 03, a mulher evidencia:
A) estar sempre presente para o marido.

B) continuar apaixonada pelo marido.

C) estar farta da situagéo.

D) estar ardida de ciumes.

Leia 0 TEXTO 05 e responda as questdes de 28 a 30.
TEXTO 05
Entrevista a lapolitdloga y analista politica Aurora Mora | Comunicacion Politica en Redes Sociales

1. Ya no es ningln secreto que la comunicacion politica en redes sociales es fundamental para el éxito en
2.cualquier campafia politica. En periodo electoral los partidos politicos intensifican su actividad en Internet, enviando
3.un mayor nimero de mensajes e interactuando mas con sus comunidades online, sobre todo em Facebook y Twitter,
4.donde la batalla politica es constante.

5. Hoy, en La Comarca Politica hablamos de la comunicacion politica por Internet, del marketing politico y de
6.campafias politicas y electorales en las redes sociales. Para ello contamos con Aurora Mora, politéloga responsable
7.de la comunicacién politica online.
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Martn da Aim e Caraic

8.La Comarca Politica - Hola Aurora, bienvenida a nuestra seccién de Comunicacién Politica.
9.Aurora Mora —Muchas gracias por invitarme.

10.LCP. En esta entrevista queremos hablar de la comunicaciéon politica en redes sociales. En primer lugar
11.Aurora, ¢qué nuevo tipo de comunicacioén politica ha construido Internet?

12.A.M. Lo primero que hay que tener en cuenta es que la comunicacién politica abarca un universo muy amplio de
13.emisores, receptores, mensajes y canales, y en ningln caso puede reducirse a Internet. De hecho, existe una
14.brecha digital que aun condiciona mucho a la sociedad. Por tanto, hay que seguir apostando por una
15.comunicacion “integral”. Dicho esto, creo que, efectivamente, Internet ha influenciado en la forma de hacer politica,
16.y por supuesto, en la de comunicar la politica. Es una herramienta que democratiza la comunicacion, porque los
17.grupos editoriales ya no ejercen un poder intermediario tan fuerte y porque cada persona se puede convertir en un
18.agente que crea y comparte mensajes politicos.

19.LCP. Esta claro que las redes sociales han jugado un papel importantissimo en la politica, sobre todo
20.después de la campafia presidencial de Obama en 2008. ¢Crees que es posible revertir la intencién del
21.voto y captar a nuevos adeptos? (O su papel es mas bien de refuerzo argumentativo del que ya esta
22.convencido?

23.A.M. Esta pregunta es dificil de responder. Hay que tener en cuenta que normalmente utilizamos herramientas
24.que no cuestionan y que, de hecho, refuerzan, nuestro sistema de ideas, creencias y emociones. Creo que es
25.bastante improbable que los individuos cambien su voto por el uso que hacen de las redes sociales, mas bien
26.vendria a reforzarlo. Cuestién distinta es la posibilidad de captar nuevos votantes, especialmente entre los méas
27.j6venes, sobre todo, entre aquellos que votan por primera vez.

28.LCP. Las redes sociales pueden proporcionar una base de datos muy interesante de cara a la
29.segmentacioén del mensaje politico. ¢Qué estratégias usais los profesionales de la comunicacion politica
30.en redes sociales para dar con un publico objetivo?

31.A.M.Las redes sociales ya suponen de por si una segmentacién del mensaje, dado que existe, como he dicho
32.antes, una brecha digital em la sociedad. Ademas, dependiendo de cada red social hay un tipo de segmentacion,
33.puesto que no todas responden al mismo publico potencial: Twitter, Facebook, Telegram o Instagramson
34.herramientas para publicos diferentes y tanto el mensaje como la forma de interrelacionarse o de conversar com
35.los usuarios es distinta segun la red social de que se trate. Dicho esto, algunas te permiten lanzar campafias
36.especificas a un determinado target, como por ejemplo Facebook.

37.[..]

38.LCP. ¢ Qué instrumentos usabais para medir el impacto de la campafia electoral en las redes sociales?
39.A.M. Utilizamos las herramientas de gestion de redes sociales que existian en ese momento.

40.LCP. ¢Cudl fue la estrategia politica en redes sociales que definisteis para el periodo de la campafia
41 electoral?

42.A.M. Basicamente habia dos estrategias parala campafa electoral: una, la generacién de contenidos propios.
43.Muy importante fue la “traduccién” que hicimos de nuestro programa electoral. Para nuestra organizacion el
44.programa es fundamental, pero partiamos del hecho que nadie se lee un programa electoral hoy em dia. Por eso
45.teniamos que hacerlo digerible. Reducimos el programa global a 10 puntos y luego hicimos un decalogo por cada
46.area (economia y trabajo, derechos sociales, transparencia y lucha contra la corrupcién, medio ambiente, etc.).
47 .Esto facilitaba mucho el trabajo, a su vez, a todos aquellos (medios de comunicacién, asociaciones, entidades
48.diversas), que evaluaban los programas electorales por tematicas. La segunda estratégia consistia em
49.retroalimentar los contenidos que se generaban en prensa, radio y TV con las redes sociales, especialmente em lo
50.relativo a los debates entre candidatos.

51.LCP. ¢(Podrias destacar algin momento concreto de la campafia en donde Esquerra Unida ganase una
52.mayor visibilidad y notoriedad dentro de alguna de las redes sociales que manejabais?

53.A.M.Hubo un momento de inflexion muy importante em la campafia, cuando el candidato a la Presidencia fue
54.entrevistado en el programa “El Intermedio” de La Sexta. Hay que tener en cuenta que la television sigue siendo
55.el canal de comunicacién por excelencia, que en aquel momento no teniamos television autonémica, y que dicho
56.programa se realiza en ‘prime time’ [...]Jpor tanto, potencial votante de nuestra organizacién. Los contenidos que
57.generamos en redes antes, durante y después de la entrevista en ese programa tuvieron un gran impacto y se
58.hicieron virales.

(Disponivel em: <https://www.lacomarcacientifica.com/comunicacion-politica-en-redes-sociales/. Acesso em: 25/09/2018.)
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QUESTAO 28-O TEXTO 05 trata da comunicacdo politica nas redes sociais. Considerando as informacdes
apresentadas pela entrevistada Aurora Mora, marque a alternativa INCORRETA.

A) Ja foi comprovado que o individuo, a partir do uso das redes sociais, provavelmente mudara de ideia a respeito do
seu voto.

B) Ainternet é uma ferramenta que democratiza a informacéo, também, porque cada pessoa pode se tornar um agente
que cria e compartilha mensagens.

C) Ha duas estratégias durante a campanha eleitoral: a criagdo de contetdos proprios e a retroalimentagdo dos
conteudos gerados na TV, radio e imprensa, através das redes sociais.

D) Apesar da internet, a televisdo continua sendo o canal de comunicag&o por exceléncia.

QUESTAO 29-Em relagdo ao TEXTO 05, assinale a definicio ou explicagéo correta para os termos em destaque:

A) “Los contenidos que generamos en redes antes, durante y después de la entrevista [...]"(linhas 56 e 57) = dao ideia
de tempo ou ordem.

B) “Hubo un momento de inflexion [...]".(linha 53) = verbo “hacer” conjugado.

C) “De hecho, existe una brecha digital que aun[...J(linhas 13 e 14)= pronome relativo.

D) “[...]Jpero partiamos del hecho”. (linha 44)= pode ser substituido por “mas”.

QUESTAO 30- Sobre os TEXTOS 01, 02, 03, 04 e 05 é correto afirmar que:

A) os TEXTOS 01 e 05 mostram como usar as redes sociais para fins humanitarios.

B) o TEXTO 04 apresenta meios para combater a dependéncia das redes sociais, assim como o TEXTO 02.
C) os TEXTOS 02 e 03 exemplificam a critica através do humor.

D) os TEXTOS 01, 03 e 05 defendem o uso das redes sociais, enquanto os TEXTOS 02 e 03 as criticam.
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